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VORWORT: 

 

 

Im Auftrag des Fernsehsenders „LÄNDLE TV“ führte das „Institut für Management & 

Marketing“ (Lustenau), im Monat Oktober 2024, eine Reichweiten- und Programmanalyse in 

Bezug auf den Fernsehsender „LÄNDLE TV“, bei der Vorarlberger Bevölkerung, durch. Die 

Datenerhebung wurde mittels einer Onlinebefragung abgewickelt. Insgesamt konnten 410 

vollständige und gültige Fragebogen in die Auswertung aufgenommen werden. 

 

Bei den Proband:innen wurde zuerst die Bekanntheit der lokalen Fernsehsender (ungestützt 

und gestützt) evaluiert. Danach galt es, die Konsumhäufigkeit, die Wochentage, die 

Tageszeiten und die Dauer des Fernsehkonsums in Bezug auf „LÄNDLE TV“ zu messen. 

Zusätzlich wurde die Bekanntheit der verschiedenen Sendungen und die Empfangsart von 

„LÄNDLE TV“ erhoben. Schlussendlich bekamen die Befragten die Möglichkeit, das Image und 

das eigene Weiterempfehlungsverhalten in Bezug auf „LÄNDLE TV“ sowie offene 

Verbesserungsvorschläge anzubringen. 
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DEMOGRAFISCHE DATEN – GESAMT: 
 

GESCHLECHT:  

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Geschlecht 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig         Weiblich  

                    Männlich  

                     Divers   

                    Gesamt 

219 

187 

4 

410 

53,41 

45,61 

0,98 

100,00 
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ALTER: 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alter 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig                   16 – 19 Jahre 

                              20 – 29  Jahre 

                              30 – 39  Jahre 

                              40 – 49 Jahre 

                              50 – 59  Jahre 

                              60 + Jahre 

                              Gesamt 

35 

111 

88 

63 

73 

40 

410 

8,54 

27,07 

21,46 

15,37 

17,80 

9,76 

100,00 
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PERSONEN IM HAUSHALT: 

 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

Personen im Haushalt 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig     1 

                2 

                3        

                4 

                Mehr als 4 

                Gesamt  

57 

130 

100 

75 

48 

410 

13,90 

31,71 

24,39 

18,29 

11,71 

100,00 
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WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN „LÄNDLE TV“ : 

 
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Wie viele Personen davon schauen „LÄNDLE TV“  

 Häufigkeit Prozente 

Gültig         1 

                2 

                3        

                4 

                Mehr als 4 

                Gesamt  

217 

134 

47 

6 

6 

410 

52,93 

32,68 

11,46 

1,46 

1,46 

100,00 
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WOHNBEZIRK: 

 
 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wohnbezirk 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig Bregenz 

 Dornbirn 

 Feldkirch 

 Bludenz 

 Gesamt 

114 

78 

119 

99 

410 

27,80 

19,02 

29,02 

24,15 

100,00 
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DEMOGRAFISCHE DATEN – NUR „LÄNDLE TV“: 
 

GESCHLECHT:  

 
 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Geschlecht 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig         Weiblich  

                    Männlich  

                     Divers   

                    Gesamt 

117 

120 

1 

238 

49,16 

50,42 

0,42 

100,00 
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ALTER: 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alter 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig                   16 – 19 Jahre 

                              20 – 29  Jahre 

                              30 – 39  Jahre 

                              40 – 49 Jahre 

                              50 – 59  Jahre 

                              60 + Jahre 

                              Gesamt 

15 

59 

55 

40 

37 

32 

238 

6,30 

24,79 

23,11 

16,81 

15,55 

13,45 

100,00 
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PERSONEN IM HAUSHALT:  

 
 

 
 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Personen im Haushalt 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig         1 

                2 

                3        

                4 

                Mehr als 4 

                Gesamt  

30 

75 

68 

38 

27 

238 

12,61 

31,51 

28,57 

15,97 

11,34 

100,00 
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WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN „LÄNDLE TV“ : 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wie viele Personen davon schauen „LÄNDLE TV“ 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig         1 

                2 

                3        

                4 

                Mehr als 4 

                Gesamt  

74 

110 

45 

6 

3 

238 

31,09 

46,22 

18,91 

2,52 

1,26 

100,00 
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WOHNBEZIRK: 

 
 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wohnbezirk 

 Häufigkeit Prozente 

Gültig Bregenz 

 Dornbirn 

 Feldkirch 

 Bludenz 

 Gesamt 

55 

42 

74 

67 

238 

23,11 

17,65 

31,09 

28,15 

100,00 
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FRAGE 1 

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg? 

 

 

N=410 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt :  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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FRAGE 2 

Welchen bzw. welche lokalen Fernsehsender sind Ihnen bekannt? 

 

Bekannte lokale Fernsehsender 

 

Absolute Nennungshäufigkeit 

  

ORF: 

-  ORF (61) 

-  ORF Vorarlberg (50) 

-  ORF 2 (25) 

-  ORF 1 (22) 

-  Vorarlberg Heute (21) 

-  ORF 3 (3) 

-  ZIB 1 (3) 

-  Radio Vorarlberg (2) 

-  Ö 1 (1) 

 

188 

LÄNDLE TV: 

-  LÄNDLE TV (175) 

-  Us dr Gondl (3) 

 

178 

Servus TV 35 

Antenne Vorarlberg 13 

RTV 11 

3 Schwestern TV 9 

VOL.at 8 

Lampert TV 6 

ZDF 5 

Montafon TV 4 

ATV 4 

Puls 4 4 

RTL 3 

R9 3 

Kabel 1 2 

ÖFB TV 2 

K19 TV 2 

Walgau TV 1 

Kronehit 1 

Tschanett TV 1 

Sport 1 1 

Pro7 1 

CUMA TV 1 

KTV 1 

https://www.ukwtv.de/cms/oesterreich-

tv/vorarlberg-tv.html 

1 

Knife TV Show 1 

Disney Channel 1 
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FRAGE 3 

Sehen Sie ab und zu bzw. regelmäßig den nachfolgenden lokalen Fernsehsender 
oder die nachstehende Fernsehsendung? 

 

3.1 LÄNDLE TV 

 

 

N=410 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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3.2 V-HEUTE 

 

 

N=410 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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FRAGE 4 

Wie oft haben Sie letzte Woche „LÄNDLE TV“ eingeschaltet? 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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FRAGE 5 

An welchen Wochentagen schauen Sie „LÄNDLE TV“? 

 

5.1 MONTAG 

 

 

N=238 

 

 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

34 Institut für Management & Marketing 

Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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5.2 DIENSTAG 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 
 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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5.3 MITTWOCH 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  

 
 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

44 Institut für Management & Marketing 

Wohnbezirk:  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

45 Institut für Management & Marketing 

5.4 DONNERSTAG 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen  
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Wohnbezirk:  
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5.5 FREITAG 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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5.6 SAMSTAG 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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5.7 SONNTAG 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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5.8 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH 
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FRAGE 6 

Zu welcher Tageszeit schauen Sie sich Sendungen von „LÄNDLE TV“ an? 

 

6.1 06:00 –  08:00 UHR 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.2 08:00 –  12:00 UHR 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 

 

 

Personen, die „LÄNDLE  TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.3 12:00 –  14:00 UHR 

 

 

N=238 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.4 14:00 –  18:00 UHR 
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Geschlecht:  

 

 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.5 18:00 –  20:00 UHR 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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6.6 20:00 –  22:00 UHR 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.7 22:00 –  00:00 UHR 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen :  
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Wohnbezirk:  
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6.8 00:00 –  06:00 UHR 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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6.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH 
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FRAGE 7 

Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von „LÄNDLE TV“? 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  

 
 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

97 Institut für Management & Marketing 

Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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FRAGE 8 

Haben Sie gestern „LÄNDLE TV“ eingeschaltet? 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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FRAGE 9 

Welche Sendungen von „LÄNDLE TV“ kennen Sie? 

 

9.1 KEINE VON DIESEN  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen: 
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Wohnbezirk:  
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9.2 DAS MAGAZIN  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  

 
 

 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

109 Institut für Management & Marketing 

Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.3 LÄNDLE SPORT  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.4 BEGEGNUNG AM BERG  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.5 INDUSTRIESCHKA –  DAS QUIZ AUF DREI RÄDERN  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.6 US DR GONDL  

 

 

N=234 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.7 ROTZBUA DELUXE  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.8 VORARLBERG LIVE –  DIE NACHRICHTEN DER WOCHE  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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9.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

136 Institut für Management & Marketing 

FRAGE 10 

Wie empfangen Sie „LÄNDLE TV“? 

 

10.1 KABEL  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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10.2 SATELLIT  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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10.3 ZIMMERANTENNE  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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10.4 ONLINE  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  

 
 

 

 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

150 Institut für Management & Marketing 

Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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10.5 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH 
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FRAGE 11 

Wie treffen die nachfolgenden Attribute auf „LÄNDLE TV“ zu? 

 

11.1 REGIONAL  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.2 UNTERHALTSAM  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.3 AKTUELL  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.4 KOMPETENT  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.5 POLITISCH UNABHÄNGIG  
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„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

170 Institut für Management & Marketing 

Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.6 ABWECHSLUNGSREICH  
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 

 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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11.7 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH 
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FRAGE 12 

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie Ihren Freunden und Bekannten „LÄNDLE TV“ 
weiterempfehlen werden? 
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Geschlecht:  

 
 

 

Alter:  
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Personen im Haushalt:  

 
 

 

Personen, die „LÄNDLE TV“ schauen:  
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Wohnbezirk:  
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FRAGE 13 

Welche Ideen und Verbesserungsvorschläge haben Sie für „LÄNDLE TV“? 

 

Ideen und Verbesserungsvorschläge 

 

Absolute Nennungshäufigkeit 

  

Alles gut: 

-  Keine Verbesserungsvorschläge (38) 

-  Alles gut (13) 

-  Bleibt euch treu (1) 

-  Alles top (1) 

-  Ihr macht das super (1) 

-  Regional mit Handschlagqualität (1) 

-  Der Sender ist mega, das macht ihn aus (1) 

-  Es ist schon spannend und anregend (1) 

-  LÄNDLE TV ist schon richtig gut – habe keine 

   Verbesserungsvorschläge (1) 

-  Nicht von der Bildfläche verschwinden (1) 

 

59 

Programm: 

-  Mehr Abwechslung im Programm (9) 

-  Mehr aktuelle Beiträge und Themen (9) 

-  Mehr Programm für Jugendliche (4) 

-  Aktuelle Kurznachrichtenblöcke (3) 

-  Mehr Sport (2) 

-  Mehr Unterhaltungssendungen (1) 

-  Mehr Informationen in Bezug auf Konzerte und 

   Events (1) 

-  Mehr Dokumentationen (1) 

-  Mehr Geschichten aus Vorarlberg -  

   Mehr Reportagen aus den Tälern (1) 

-  Mehr Politik (1) 

-  Mehr verschiedene Sendungen produzieren, da ihr 

   von Wiederholungen lebt (1) 

-  Nicht so viele Nachrichtensendungen (1) 

-  Musiksendung (1) 

-  Nicht nur Fußball- und Eishockeysport (1) 

-  Politisch neutral berichten (1) 

-  Tipps für gutes Essen oder Freizeit in der 

   Umgebung vorstellen (1) 

-  Mehr Wandertipps (1) 

-  Restauranttests (1) 

-  Serien, Filmrezensionen, Dokumentationen über  

   Vorarlberg, Gesundheit, Fitness im Ländle (1) 

-  Was s'Ländle ausmacht, Personen aus dem Alltag 

    und ihre Geschichten (1) 

 

42 

Qualität verbessern: 12 
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-  Besser werden (4) 

-  Bessere Musik und nicht nur Schlager (2) 

-  Bessere Serien (1) 

-  Bessere Themen (1) 

-  Allgemeine Qualität verbessern (1) 

-  Das "Studio" (Sitzecke?) könnte gerne mehr Pfiff 

    haben – Ist etwas "hölzern" und spartanisch (1) 

-  Kamerabilder bei Sportbeiträgen haben Luft nach 

    oben (1) 

-  Einfach professioneller werden (1) 

 

Moderation: 

-  Bessere Moderatoren (2) 

-  Professionellere und besser gekleidete 

    Moderatoren (2) 

-  Moderatoren sollten weniger steif vortragen (1) 

-  Moderationen bei Sportbeiträgen haben Luft nach 

    oben (1) 

-  Jüngere Moderatoren (1) 

-  Aussprache der Moderatoren verbessern (1) 

-  Moderatoren könnten mehr Pfiff haben (1) 

-  Mehr verschiedene Sprachen (1) 

 

10 

Us dr Gondl: 

-  Andreas Seeburger ist ein TOP Moderator und er 

   gestaltet die Sendung wirklich sehr sehr gut👍�👏�  

   - Er lädt sich immer sehr interessante Gäste ein (1) 

-  Spritzig, originell und sehr kompetent ist immer  

   „Us dr Gondel“ - So könnte doch alles sein –  

   Das schafft ihr (1) 

-  Sollte länger dauern – ist super (1) 

-  Mehr prominente Gäste us dr Gondl, wäre sehr 

    empfehlenswert! (1) 

-  Mehr Sendungen us dr Gondl (1) 

 

5 

Andere Sender: 

-  ORF (2) 

-  ORF Vorarlberg (1) 

-  Servus TV (1) 

-  3 SAT (1) 

 

5 

Filme: 

-  Filme zeigen (2) 

-  Lustige Filme zeigen (1) 

 

3 

Dialekt: 

-  Einzelne Sendungen komplett im Dialekt abwickeln 

   (1) 

-  Finde super, wenn im Dialekt gesprochen wird (1) 

 

2 



„LÄNDLE TV“  Reichweiten- und Programmanalyse 2024 

184 Institut für Management & Marketing 

Mehr Sendezeit insgesamt 2 

Ehrlichkeit 2 

Komplett abstellen 2 

Durchgehendes Programm von 17:00 bis 24:00 Uhr 

anbieten - Bei Luftaufnahmen sollten Einblendungen 

erfolgen, was zu sehen ist - Tägliches Programm in 

den VN und in der Neue veröffentlichen 

1 

Mehr beeinträchtigte Personen einladen 1 

Die tägliche Abendsendung mit Wetterbericht geht 

mir ab… what a shame… 

1 

Weniger Werbung 1 

Jeden Tag ab 18:30 Uhr - die LÄNDLE TV positiv 

Nachrichten - bis 18:50 Uhr, dann kommt um 19:00 

Uhr ORF Vorarlberg (oft viel Negatives wie Unfälle, 

Insolvenzen...) - LÄNDLE TV + positive Nachrichten 

müssen professioneller moderiert werden, auch das 

Ambiente schaut billig aus - In diesen 20 min soll 

hauptsächlich "Positives" vom Tag vermittelt werden 

- Schöne, lustige, nachdenkliche, freudige Sachen - 

Die Menschen, die hier leben und Positives für das 

Ländle machen z.B. Sport, Bewegung, Tanzen, Kultur, 

Musik, Veranstaltungen etc. - Es soll Freude machen, 

LÄNDLE TV zu sehen - Vieles ist ja eh schon SUPER! 

LG Gerhard 

1 

Mehr Werbung für den eigenen Sender 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


