( DR.AUER institut fur management & marketing

ERGEBNISSE

REICHWEITEN- UND PROGRAMMANALYSE
NOVEMBER 2024

LANDLE TV

Dr. Auer — Institut fir Management & Marketing
CCR.-Millennium Park 4, 6890 Lustenau
Fon/Fax: +43 5577 / 62 101
w.auer@auer-imm.at, www.auer-imm.at


mailto:w.auer@auer-imm.at

,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

INHALTSVERZEICHNIS

VORWORT i cciiiiiiiiiiniiitiiiisiiniiieeesisisssssseesisssssssssssesisssssssssssessssssssssssasesssssssssssssassssssssssssssassssssssssnsssssesssns 5

DEMOGRAFISCHE DATEN — GESAMT : ..cceiiiiiiiiirititniniinnnniessnnnssaensesssssssssnssssessssssssanssssssssssssssnnnnns 6
LG o O o I I PPt 6
L N 7
PERSONEN IIM HAUSHALT : o s s b s 8
WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN ,LANDLE TV ™! iiirririeieieeeeerer e se e 9
WO HNBEZIRK ettt e bbb a e s b s a e b aa e s b e eaae s 10

DEMOGRAFISCHE DATEN — NUR ,,LANDLE TV uivicireetrrereserresessesessssesessessssessssssesessessssssssssssssssesesses 11
LG T O o G RN 11
L TP 12
PERSONEN IIM HAUSHALT D oot 13
WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN ,LANDLE TV coseeeieeeeererireresesieeeieesees e sesssssens 14
WOHNBEZIRK ettt sabe s eaae s 15

FRAGE 1

KENNEN SIE EINEN LOKALEN FERNSEHSENDER IN VORARLBERG? ......ccccocivumeiiisnnniiisnneiicsnneiicsnnesssssnnesesssneens 16

FRAGE 2

WELCHEN BZW. WELCHE LOKALEN FERNSEHSENDER SIND IHNEN BEKANNT?.......ccccccvciimiiimiinieneensceneenennnne 20

FRAGE 3

SEHEN SIE AB UND ZU BZW. REGELMARIG DEN NACHFOLGENDEN LOKALEN FERNSEHSENDER ODER DIE

NACHSTEHENDE FERNSEHSENDUNG? .........coiiiiiiiiiiiiniiiinnieiisnisisssnesssssssessssnsesssssssessssssssssssnsesssssnsessssasanns 21
3.1 LANDLE TV ettt ettt etttk etttk b etttk ettt e bt et et enenes 21
3.2 VHEUTE o e s 25

FRAGE 4

WIE OFT HABEN SIE LETZTE WOCHE ,,LANDLE TV* EINGESCHALTET?......cccotvuertnueenersesersesessesessssessssesssensssanens 29

FRAGE 5

AN WELCHEN WOCHENTAGEN SCHAUEN SIE ,LANDLE TV“? ..ccevrurueeereserssseeessssssssesesssssssssssssssssssssssesssnsses 33
TN 1 I C S 33
5.2 DIENSTAG i e bbb bbb 37
ST T T o RS 41

2 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE

TV Reichweiten- und Programmanalyse 2024

5.8 DONNERSTAG toeeeeeeeeeeeeeeeee et e et e e et e e ese et eeees et ereaseeseeaneeseneeseeeeeeaseeseseanens et aressenearenneserenseeeneneesene 45
D D FREITA G ettt ettt et e et e et et et eueee et e et e et eaeeseneeeeas et eeeas et eseese e e et ese e eseese e eeteseneeeeaneneentereneeneenenaeneane 49
5B SAMSTAG teeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt e et e e ee et e st as et et ese e erease e eneane e entane e et ane e entane et et are et entarene et enenne e erenaeeene 53
5.7 SONNTAG et eetee ettt e e et et e e et et eeeeeteseeese st eneeseaseaseseeaseseteseeneeasensesseaseseeene et easeeseneeeseseeeneeseensennens 57
5.8 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH eieveteeeeeeeeee et eeeeeeeee e e eeeeteneee e saneseeeereseeneanesseeenesseeeenenseeene 61

FRAGE 6

ZU WELCHER TAGESZEIT SCHAUEN SIE SICH SENDUNGEN VON ,LANDLE TV AN? ....eoeutreuererereresssesssesssesssesns 62
6.1 06:00 = 08:00 UHR woveeiereeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeetseeseeeeseaseetsseeseeeaseaseseentasesseseaseneetasessenearesseseressesteressesens 62
5.2 08:00 = 12:00 UHR tteeeeeeeteeteee et eeeeee e et et st et et eeeeesesseaseseteneeeeesseesesseaseseteneeseeesessesseeseseseeeseessensens 66
5.3 12500 = L4100 UHR weoeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et s eeseeesreaseetsneaseeeseaseseeneasesseneaseneentasessenearesseeeressesteressesens 70
6.4 1400 = L8100 UHR woeeeeeeieeeeeeeeeee et eeeee et et e et etees et eeeeseeeeeeseseeetasesseeeaseseestesesseneesesseneeresseeesenseeens 74
6.5 18:00 — 20:00 UHR weoeeiereeeeteeeeeeeeeeeee et eeese et seeseesseaseeesseaseeeaneaseseeneasesseneaseseentasesseneeresseteresseseeressensens 78
6.6 20:00 = 22:00 UHR ceeeeeeeeteeeeee et eee e e e et et et et et eeeeeseseeaseseteseeteseeasesseaseseseneesseesesseseeeneseseneesseesennens 82
6.7 22:00 = 00:00 UHR weeeeieteeeeeeeeee e eeeeeeeeeeeetseeeseeeeaseeaseaseeeseesesseseasessessaseseestasessenearesseneeressesteresseeens 86
5.8 00:00 = 06:00 UHR ceeeeeeeeeteeeeee et eee e e e et et st et e eeeeeeseseeaseseteseetessessesseaseseseneesseesesseseeeneseseeeseessensens 90
6.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH ttieeeteeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeereeeeeteseeeeeeaneseesaseseeneeneseeeeneseeeeenessesens 94

FRAGE 7

WIE LANGE SCHAUEN SIE DURCHSCHNITTLICH DAS PROGRAMM VON ,,LANDLE TV“? e.cuutrereeerreeerseereeesesaes 95

FRAGE 8

HABEN SIE GESTERN ,,LANDLE TV EINGESCHALTET?...ceevteeteeeeereereeseesssesssesssesssesssssssesssesssesssesssesssssssesssessees 99

FRAGE 9

WELCHE SENDUNGEN VON ,,LANDLE TV“ KENNEN SIE?.....cceseerieerreesreesuessnesssesssesssesssssssessaesssesssesssassssssssssans 103
9.1 KEINE VON DIESEN tteteuteteeeeeeeeeeeeeeeeeteeeeeeueseeeseeeaseeseseaseesensaseasenesssaseneassasenesssasensensasenseneasesensasensenen 103
9.2 DAS MAGAZIN ettt ettt et et e e e e ee e s et s e es et eaees e e eaeeseneeseesenteeses et easeseneeaeaseeeesaneneaes 107
9.3 LANDLE SPORT wtetteteteeteeteete et et et e teeeesueatesaeeseesteneeesesseasesatase st eseeasenseasesetasesatesesensesseseeeneseeeneesessenns 111
9.4 BEGEGNUNG AM BERG woeoeieeeeeeeeeeeeeee oottt e et e eeee et eeeese et saeeseneeseesenesesasenesanesenseasasessnsanenneaes 115
9.5 INDUSTRIESCHKA — DAS QUIZ AUF DREI RADERN wertteteeteeeeeteee e st et st et eeeeeeeveseeeneseeeeeeeesnenne 119
9.6 US DR GONDL teeeeeteeeeeeee ettt et e et et e et et e e e et ee e s et eaees et eseese e eseaseneeseeseneeesesenssesesenseaeesensersanensenes 123
9.7 ROTZBUA DELUXE tteteueeeeeeeeeeeeeeeeeee et e eeeeeseeeeeeeaseeseneaseesenesseaseneeseaseneaseaseneeseasensensasenseneaseseneanensenen 127
9.8 VORARLBERG LIVE — DIE NACHRICHTEN DER WOCHE uteveieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 131
9.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH eeeteuteteeeeeee et et eeeeeeeeeeeeeeeseeeseeseeeseesesaseeeessesesensasessensaneneenes 135

FRAGE 10

WIE EMPFANGEN SIE ,,LANDLE TV “? ooouteetietieseessreesseesseessesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssssssesssssssesssesssesssssssesnses 136
L1000 KABEL teeeteteeeee et ettt et e et et e ee et et e et et et eee et eteseeat et e et ent et ene et ereee et ene et et et entent et ene et eneetentenenaeterenaeeene 136
10,2 S AT E LLIT toteeeet ettt ettt e e et e e e et e e ee et erese et ereseeeenens et erese et erese et eresaeteneseeteneseetereseeeerenneeane 140
10.3 ZIMMERANTENNE cteetet ettt et ee et e e et et e eeet et eeeeat et eseest et eneesteseseeetesese et eseneeneeseseenteneeseneeneneeeereneeeene 144
L1004 ONLINE ottt ettt e et e e e et e e ee et eresa et eresee e erese et eness et eress et eresseneerese et enesseserenaeseresnenene 148
10.5 ZUSAMMENFASSENDER VERGLETCH wovetetieeetee e e eeee e eeeeteeseeeeeteseeee e eseeseneseeeenesaeseereneeeene 152

3 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

FRAGE 11

WIE TREFFEN DIE NACHFOLGENDEN ATTRIBUTE AUF ,LANDLE TV“ ZU? ....covvuveeereresrrneneneesessssesenenssssssens 153
0 R L G 0 1 S 153
11.2 UNTERHALTSAM i bbb sar e saae s 157
T T QU I S 161
11,4 KOMPETENT Lottt e b e s bbb e saae s 165
11.5 POLITISCH UNABHANGIG woioiieierteteteiriieeeeeie ettt ettt eas s s sesssens 169
11.6 ABWECHSLUNGSREICH ittt s 173
11.7 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH oottt 177

FRAGE 12

WIE WAHRSCHEINLICH IST ES, DASS SIE IHREN FREUNDEN UND BEKANNTEN , LANDLE TV“

WEITEREMPFEHLEN WERDEN?.......coitiiiiimiiiniiiniinsneissneiessniesnesssnessssesessssesssesssnesssnesessssesssesssnesessesesssssssnesss 178

FRAGE 13

WELCHE IDEEN UND VERBESSERUNGSVORSCHLAGE HABEN SIE FUR ,,LANDLE TV“?.....ccccevruermneereserseersenenns 182

4 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

VORWORT:

Im Auftrag des Fernsehsenders ,LANDLE TV“ fihrte das ,Institut fir Management &
Marketing” (Lustenau), im Monat Oktober 2024, eine Reichweiten- und Programmanalyse in
Bezug auf den Fernsehsender ,LANDLE TV“, bei der Vorarlberger Bevélkerung, durch. Die
Datenerhebung wurde mittels einer Onlinebefragung abgewickelt. Insgesamt konnten 410

vollstandige und glltige Fragebogen in die Auswertung aufgenommen werden.

Bei den Proband:innen wurde zuerst die Bekanntheit der lokalen Fernsehsender (ungestitzt
und gestitzt) evaluiert. Danach galt es, die Konsumhaufigkeit, die Wochentage, die
Tageszeiten und die Dauer des Fernsehkonsums in Bezug auf ,LANDLE TV“ zu messen.
Zusatzlich wurde die Bekanntheit der verschiedenen Sendungen und die Empfangsart von
,LANDLE TV“ erhoben. Schlussendlich bekamen die Befragten die Méglichkeit, das Image und
das eigene Weiterempfehlungsverhalten in Bezug auf ,LANDLE TV“ sowie offene

Verbesserungsvorschlage anzubringen.

5 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

DEMOGRAFISCHE DATEN — GESAMT:

GESCHLECHT:

Prozent

Weiblich Mannlich Divers
Geschlecht
Geschlecht
Haufigkeit Prozente
Glltig Weiblich 219 53,41
Maénnlich 187 45,61
Divers 4 0,98
Gesamt 410 100,00
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ALTER:

Prozent

15-19 20-29 30-39 40 -49 50-59 80+ Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Alter
Alter
Haufigkeit Prozente
Gultig 16 —19 Jahre 35 8,54
20-29 Jahre 111 27,07
30-39 Jahre 88 21,46
40—49 Jahre 63 15,37
50-59 Jahre 73 17,80
60 + Jahre 40 9,76
Gesamt 410 100,00
7 Institut fir Management & Marketing
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PERSONEN IM HAUSHALT:

Prozent

2

3

4

MWehrals 4

Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt (Sie eingeschlossen)?

Personen im Haushalt

Haufigkeit Prozente
Gultig 1 57 13,90
2 130 31,71
3 100 24,39
4 75 18,29

Mehr als 4
43 11,71

Gesamt

410 100,00

Institut fir Management & Marketing
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WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN ,LANDLE TV":

Prozent

2

4 MWehrals 4

Wie viele Personen davon schauen ,LANDLE TV"'?

Wie viele Personen davon schauen ,LANDLE TV“

Haufigkeit Prozente

Gultig 1 217 52,93
2 134 32,68

3 47 11,46

4 6 1,46

Mehr als 4 6 1,46

Gesamt 410 100,00

Institut fir Management & Marketing
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WOHNBEZIRK:

Prozent

Bregenz Dornbirn Feldkirch Eludenz
Wohnbezirk
Wohnbezirk
Haufigkeit Prozente
Gultig Bregenz 114 27,80
Dornbirn 78 19,02
Feldkirch 119 29,02
Bludenz 99 24,15
Gesamt 410 100,00
10 Institut fir Management & Marketing
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DEMOGRAFISCHE DATEN — NUR ,,LANDLE TV“:

GESCHLECHT:

Prozent

Weiblich Mannlich Divers
Geschlecht
Geschlecht
Haufigkeit Prozente

Gultig  Weiblich 117 49,16

Mannlich 120 50,42

Divers 1 0,42

Gesamt 238 100,00

11
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ALTER:

Prozent

15-19 20-29 30-39 40 -49 50-59 80+ Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Alter
Alter
Haufigkeit Prozente
Glltig 16 —19 Jahre 15 6,30
20-29 Jahre 59 24,79
30-39 Jahre 55 23,11
40—49 Jahre 40 16,81
50-59 Jahre 37 15,55
60 + Jahre 32 13,45
Gesamt 238 100,00
12
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PERSONEN IM HAUSHALT:

Prozent

1

2

3

4

Mehrals 4

Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt (Sie eingeschlossen)?

Personen im Haushalt

Haufigkeit Prozente
Gultig 1 30 12,61
2 75 31,51
3 68 28,57
4 38 15,97

Mehr als 4
27 11,34

Gesamt

238 100,00
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WIE VIELE PERSONEN DAVON SCHAUEN ,LANDLE TV":

Prozent

2

3

4

Mehrals 4

Wie viele Personen davon schauen ,LANDLE TV"'?

Wie viele Personen davon schauen ,LANDLE TV“

Haufigkeit Prozente

Gultig 1 74 31,09
2 110 46,22

3 45 18,91

4 6 2,52

Mehr als 4 3 1,26

Gesamt 238 100,00
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WOHNBEZIRK:

Prozent

Bregenz Dornbirn Feldkirch Eludenz
Wohnbezirk
Wohnbezirk
Haufigkeit Prozente
Gultig Bregenz 55 23,11
Dornbirn 42 17,65
Feldkirch 74 31,09
Bludenz 67 28,15
Gesamt 238 100,00
15
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FRAGE 1

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?

N=410

Prozent

Ja

Mein

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?

16 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
-l!-:' B0,0%
1]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
0% _
Ja MNein
Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
50.0% W50 - 59 Jahre
B60 + Jahre
£ E00%
[:1]
N
]
=
o

40,0%

20,0%

Ja MNein

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% [
| Ml
a3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
[=]
=
o
40,0%
20,0%
0% _
Ja MNein
Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% Tv?
(]
>
@3
M
60,0% B vehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Kennen Sie einen lokalen Fernsehsender in Vorarlberg?

19 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

FRAGE 2

Welchen bzw. welche lokalen Fernsehsender sind Ihnen bekannt?

Bekannte lokale Fernsehsender

Absolute Nennungshaufigkeit

ORF:

- ORF (61)

- ORF Vorarlberg (50)

- ORF 2 (25)

- ORF1(22)

- Vorarlberg Heute (21)
- ORF3(3)

- ZIB1(3)

- Radio Vorarlberg (2)
-01(1)

188

LANDLE TV:
- LANDLE TV (175)
- Us dr Gondl (3)

178

Servus TV

Antenne Vorarlberg

RTV

3 Schwestern TV

VOL.at

Lampert TV

ZDF

Montafon TV

ATV

Puls 4

RTL

R9

Kabel 1

OFB TV

K19 TV

Walgau TV

Kronehit

Tschanett TV

Sport 1

Pro7

CUMA TV

KTV

https://www.ukwtv.de/cms/oesterreich-
tv/vorarlberg-tv.html

[N N S N (N (S N =N I O I N I C) IYOVH ORI N N SN N e ) "ol [ o)

Knife TV Show

Disney Channel

= e

20
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FRAGE 3

Sehen Sie ab und zu bzw. regelmallig den nachfolgenden lokalen Fernsehsender
oder die nachstehende Fernsehsendung?

3.1LANDLE TV

N=410

Prozent

Ja Mein

LANDLE TV

21 Institut fir Management & Marketing
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Geschlecht:
50.0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
60 ,0%
-
c
[+ ]
N
O ao%
o
20 0%
0% _
Ja Mein
LANDLE TV
Alter:
50.0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
@
N
O %
o
20,0%
0% _
Ja Mein
LANDLE TV
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Personen im Haushalt:

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
60,0% eingeschlossen)?
[
2
O3
| T
B Mehr als 4
5 400%
N
e
o
20,0%
0%
Ja MNein
LANDLE TV
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B vehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

LANDLE TV
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
HBregenz
B Dornbirm
EFeldkirch
60,0%
M Biludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

Mein
LANDLE TV
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3.2V-HEUTE

N=410

Prozent

Ja

Mein
V-Heute

25 Institut fir Management & Marketing
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Geschlecht:
Geschlecht
Eweiklich
W Mannlich
60,0% Eoivers
€
S a00%
N
o
=
o
20,0%
0% _
Ja MNein
V-Heute
Alter:
50.0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
@
N
O %
o
20,0%
0% _
Ja MNein
V-Heute
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Personen im Haushalt:

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
60,0% eingeschlossen)?
[
2
O3
| T
B Mehr als 4
5 400%
N
E
o
20,0%
0%
Ja MNein
V-Heute
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
80,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?
60,0% [F
[ W
(]
M
B ishr als 4

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

V-Heute
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

V-Heute
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FRAGE 4

Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV eingeschaltet?

N=238

Prozent

10x  Mehr  Mie
als
10x

Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV" eingeschaltet?
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
£ 600%
[ 1]
N
o
|
o
40,0%
20,0%
0%
Tx 2x 3x dx Sx Bx 7x Bx 9x 10x MThr Mie
als
10x
Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV eingeschaltet?
Alter:
00% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
00 W50 - 59 Jahre
: BE0 + Jahre
-
[
[ 1]
N
O 00%
o
10,0%
0%

Ix 10x  Mehr  Mie
als
10x

Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV eingeschaltet?
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Personen im Haushalt:

300% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
2
O3
20,0% H:
h B Mehr als 4
[
[ 1]
N
e
o
10,0%
0%
1x 2x 3x 4x Sx Ex Tx Bx Ix 10x M?hr Mie
als
10x
Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV eingeschaltet?
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
00% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?
30,0% [
[ W
(]
- M
S B Mehr als 4
N
o 0%
o
10,0%
0%

1x 2% 3x 4x Bx Bx Tx Bx Ix 10x  Mehr  Mie
als
10x

Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV" eingeschaltet?
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Wohnbezirk:
30,0%
20,0%
€
@
N
e
o

10,0%

0%

1x

2x 3x 4x 5x Bx Tx Bx Ix 10x  Mehr

als
10x

Wie oft haben Sie letzte Woche ,LANDLE TV eingeschaltet?

Mie

32

Wohnbezirk

EBregenz
Il Dornbirm
EFeldkirch
M Bludenz
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FRAGE 5
An welchen Wochentagen schauen Sie ,LANDLE TV*“?

5.1 MONTAG

N=238

Prozent

Ja Mein

Montag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Montag
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
@
N
O %
o

20,0%

Ja MNein

Montag
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0% _
Ja MNein
Montag
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
[ W
(]
M
0% B ishr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Montag
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
—_— EFeldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Montag
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5.2 DIENSTAG

N=238

Prozent

Ja

Mein

Dienstag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-IE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Dienstag
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
£0,0% W60 + Jahre
-
[
[ ]
N
S %
o

20,0%

0%

Ja MNein

Dienstag
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

0%

Ja

Dienstag

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

80,0%

MNein

Wie viele

60,0%

Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?

40,0%

20,0%

0%

Ja

Dienstag

39

B Wehr als 4

MNein
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
—_— EFeldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Dienstag
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5.3 MITTWOCH

N=238

Prozent

Ja

Mein
Mittwoch
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Mittwoch
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

Ja MNein

Mittwoch
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
o a0
o
20,0%
0% _
Ja MNein
Mittwoch
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
2
@3
M
60,0% W ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja Mein

Mittwoch
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

MNein

Mittwoch
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5.4 DONNERSTAG

N=238

Prozent

Ja

Mein

Donnerstag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Donnerstag
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
W10 - 49 Jahre
a0.0% W50 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
= 60,0%
[ ]
N
o
|
o

40,0%

20,0%

0%

Ja Mein

Donnerstag

46 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
O ao%
o
20,0%
0% _
Ja MNein
Donnerstag
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
2
@3
M
0% W ishr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Donnerstag
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

MNein

Donnerstag
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5.5 FREITAG

N=238

Prozent

Ja

MNein
Freitag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-IE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Freitag
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
£0,0% W60 + Jahre
-
[
[ ]
N
S %
o

20,0%

Ja MNein

Freitag
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Personen im Haushalt:

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
60,0% eingeschlossen)?
[
2
O3
| T
B Mehr als 4
5 400%
N
e
o
20,0%
0%
Ja MNein
Freitag
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
2
@3
M
60,0% W ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja Mein

Freitag
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
—_— EFeldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Freitag
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5.6 SAMSTAG

N=238

Prozent

Ja

MNein
Samstag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Divers
80,0%
w  B0,0%
[
[1F]
N
(=]
|
o
40,0%
20,0%
0%
Samstag
Alter:
80,0% Alter
16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
[ 30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
M50 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
[
[1F]
N
© ao%
o

20,0%

Ja MNein

Samstag
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
(N
60,0% H:
@3
M
B Wishr als 4
t
[1+]
N
9 4o
o
20,0%
0% _
Ja MNein
Samstag
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
1000% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
[
|l
ds3
|
60.0% B Mehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Samstag
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
E Bregenz
M Dornbim
60,0% [ Feldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Samstag
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5.7SONNTAG

N=238

Prozent

Ja

MNein
Sonntag
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
B Mannlich
[[EDivers
80,0%
= 60,0%
[ ]
N
o
|
o
40,0%
20,0%
0%
Sonntag
Alter:
80 0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
£0,0% W60 + Jahre
-
[
[ ]
N
S ao%
o

20,0%

Ja MNein

Sonntag
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Personen im Haushalt:

80.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
50,0%
[
2
O3
40,0% H:
B Mehr als 4
-
c
1]
N
2 so0%
o
20,0%
10,0%
0% _
Ja MNein
Sonntag
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
2
@3
M
0% W ishr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Sonntag

59 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
—_— EFeldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Sonntag
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

5.8ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH

DONNERSTAG

MITTWOCH

DIENSTAG

MONTAG

FREITAG

SONNTAG

SAMSTAG

-
Vergleich Wochentage
34,45
35,29
37,82
41,60
42,86
43,28
; 1
46,22
| | | | | | | |
10 15 20 25 30 35 40 45 50
m Prozent
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FRAGE 6

Zu welcher Tageszeit schauen Sie sich Sendungen von ,LANDLE TV“ an?

6.1 06:00 — 08:00 UHR

N=238

Prozent

Ja Mein

06:00 -08:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
06:00 -08:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

06:00 -08:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

0%

06:00 -08:00 Uhr

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

100,0%

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

Wie viele

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0%

06:00 - 08:00 Uhr

64

Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?

B Wehr als 4
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%
o E00%
[+ ]
N
o
=
o
40,0%
20,0%

0%

06:00 -08:00 Uhr
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6.2 08:00 — 12:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
08:00 -12:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
08:00 -12:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

08:00 - 12:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
e
o
40 0%
20,0%
0%
08:00 - 12:00 Uhr
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
2
@3
M
60,0% W ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

08:00 - 12:00 Uhr
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

08:00 - 12:00 Uhr
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6.3 12:00 — 14:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
12:00 -14:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
12:00 -14:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

12:00 - 14:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

0%

12:00 - 14:00 Uhr

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

100,0%

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

Wie viele

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0%

12:00 - 14:00 Uhr
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

12:00 - 14:00 Uhr
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6.4 14:00 — 18:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
14:00 -18:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
14:00 -18:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
W10 - 49 Jahre
a0.0% B =0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
= 60,0%
[ 1]
N
o
|
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

14:00 - 18:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
e
o
40 0%
20,0%
0%
14:00 -18:00 Uhr
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

14:00 - 18:00 Uhr
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

14:00 - 18:00 Uhr
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6.5 18:00 — 20:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
18:00 -20:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-E' B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
18:00 -20:00 Uhr
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
@
N
O %
o
20,0%

0%

Ja MNein

18:00 - 20:00 Uhr

79 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
€
1]
N
o a0
o
20,0%
0%
Ja MNein
18:00 -20:00 Uhr
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
[ W
(]
M
0% B ishr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

18:00 - 20:00 Uhr
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Wohnbezirk:
80.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
50,0% M Bludenz

40,0%

30,0%

Prozent

20,0%

10,0%

0%

18:00 - 20:00 Uhr
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6.6 20:00 — 22:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
20:00 -22:00 Uhr
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
20:00 -22:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

20:00 -22:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
€
1]
N
o a0
o
20,0%
0%
Ja MNein
20:00 -22:00 Uhr
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B vehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

20:00 -22:00 Uhr
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

MNein
20:00 -22:00 Uhr
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6.7 22:00 — 00:00 UHR

N=238

Prozent

Ja

Mein
22:00 -00:00 Uhr

86 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
22:00 -00:00 Uhr
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

22:00 -00:00 Uhr
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Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

0%

22:00 -00:00 Uhr

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

100,0%

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

Wie viele

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0%

22:00 -00:00 Uhr

88

Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?

B Wehr als 4
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

22:00 -00:00 Uhr
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6.8 00:00 — 06:00 UHR

N=238

Prozent

Mein

00:00 - 06:00 Uhr
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100.0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0% ] D (0%
Ja
00:00 - 06:00 Uhr
Alter:
1000% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
80,0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
2 B00%
@
N
o
=
o
40 0%
20,0%
7% Zag,
0% ] L& LEA

Ja MNein

00:00 -06:00 Uhr
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

0%

00:00 -06:00 Uhr

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0%

00:00 - 06:00 Uhr

92

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?

B Wehr als 4

Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
100.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%
2 600%
1]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
- RSl &

00:00 -06:00 Uhr
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6.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH

Vergleich Tageszeiten

00:00-06:00 UHR

08:00-12:00 UHR

06:00-08:00 UHR

12:00-14:00 UHR

22:00-00:00 UHR

14:00-18:00 UHR

20:00-22:00 UHR

18:00-20:00 UHR

M Prozent
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

FRAGE 7

Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von ,LANDLE TV*“?

N=238

20 1

20 (¢

Prozent

Unter 10 Ca. 10 Ca. 20 Ca. 30 Mehr als 30
Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten

Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von ,LANDLE TV*?
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
E weiblich
W Mannlich
[ Divers
80,0%
2 600%
[ E]
N
o
o
40,0%
20,0%
0% o | . : o ] o
Unter 10 Ca. 10 Minuten  Ca. 20 Minuten Ca. 30 Minuten Wehr als 30
Minuten Minuten
Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von
L,LLANDLE TV'?
Alter:
50.0% Alter
H16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40,0% W40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
W60 + Jahre
‘E’ 30,0%
[ 1]
N
e
o
20,0%
10,0%
0%
Unter 10 Ca. 10 Ca. 20 Ca. 30 Mehr als 30
Minuten Minuten Minuten Minuten Minuten

Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von
.LANDLE TV*?
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

40,0%

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt

(Sie
eingeschlossen)?
[
30,0% H:
O3
| T
€ B vishr als 4
1]
N
2 0%
o
10,0%
0%
Unter 10 Ca. 10 Minuten  Ca. 20 Minuten  Ca. 30 Minuten Mehr als 30
Minuten Minuten
Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von
,LANDLE TV*?
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
50.0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
40,0% TV?
(]
>
@3
30,0% m:
B ishr als 4

Prozent

20,0%

10,0%

0%

Unter 10 Ca. 10 Minuten  Ca. 20 Minuten  Ca. 30 Minuten Mehr als 30
Minuten Minuten

Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von
+LANDLE TV*?
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Wohnbezirk:
00% Wohnbezirk
EBregenz
Il Dornbirm
EFeldkirch
M Bludenz
30, 0%
—
[
1]
N
2 0%
o
10,0%
0%
Unter 10 Ca. 10 Minuten  Ca. 20 Minuten  Ca. 30 Minuten Mehr als 30
Minuten Minuten
Wie lange schauen Sie durchschnittlich das Programm von

.LANDLE TV*?
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FRAGE 8
Haben Sie gestern ,LANDLE TV“ eingeschaltet?

N=238

Prozent

Ja

Mein
Haben Sie gestern ,LANDLE TV eingeschalten?
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
2 600%
1]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
0% _
Ja MNein
Haben Sie gestern ,LANDLE TV" eingeschalten?
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
[:1]
N
O %
o
20,0%

0%

Ja MNein

Haben Sie gestern ,LANDLE TV" eingeschalten?
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
o a0
o
20,0%
0%
Ja MNein
Haben Sie gestern ,LANDLE TV" eingeschalten?
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B vehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Haben Sie gestern LANDLE TV eingeschalten?
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

Mein
Haben Sie gestern ,LANDLE TV" eingeschalten?
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

FRAGE 9
Welche Sendungen von ,LANDLE TV“ kennen Sie?

9.1 KEINE VON DIESEN

N=238

Prozent

Ja Mein

Keine von diesen
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0% (0%
Ja
Keine von diesen
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o
40 0%
20,0%

Keine von diesen
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

Wie viele

0%

[4%]
Ja

Keine von diesen

Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:

Prozent

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

20,0%

0%

Keine von diesen

105

Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?

B mehr als 4

Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?

B Wehr als 4
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Keine von diesen
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9.2 DAS MAGAZIN

N=234

Prozent

Ja

Mein
DAS MAGAZIN
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Divers
80,0%
w  B0,0%
[
[1F]
N
(=]
|
o
40,0%
20,0%
0%
DAS MAGAZIN
Alter:
80,0% Alter
16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
[ 30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
M50 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
[
[1F]
N
© ao%
o
20,0%
0% :
Ja Mein
DAS MAGAZIN
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
(N
60,0% H:
@3
M
B Wishr als 4
t
[1+]
N
2 o
o
20,0%
0%
Ja MNein
DAS MAGAZIN
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
80.0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
TV?
60,0% M
|l
ds3
|
B Mehr als 4

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja Mein

DAS MAGAZIN
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

MNein
DAS MAGAZIN
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9.3 LANDLE SPORT

N=234

Prozent

Ja

Mein
LANDLE SPORT
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
LANDLE SPORT
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
W40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
@
N
O %
o
20,0%
0% :
Ja Mein
LANDLE SPORT
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Personen im Haushalt:

80.0% Wie viele )
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
50,0%
[
2
O3
40,0% H:
B Mehr als 4
€
1]
N
O 300%
o
20,0%
10,0%
0%
Ja MNein
LANDLE SPORT
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

LANDLE SPORT
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

Mein
LANDLE SPORT
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9.4 BEGEGNUNG AM BERG

N=234

Prozent

Ja

Mein

Begegnung am Berg
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
2 600%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Begegnung am Berg
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

Ja MNein

Begegnung am Berg
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
O ao%
o
20,0%
0%
Ja MNein
Begegnung am Berg
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Begegnung am Berg
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

Prozent

60,0%

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Begegnung am Berg
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9.5 INDUSTRIESCHKA — DAS QUIZ AUF DREI RADERN

N=234

Prozent

Ja

Mein
INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Radern
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,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0% :
Ja MNein
INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Radern
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Rédern
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
e
o
40 0%
20,0%
0%
Ja MNein
INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Rédern
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Radern
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

INDUSTRIEschka — das Quiz auf drei Rédern
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9.6 US DR GONDL

N=234

Prozent

Ja

Mein
Us dr Gondl
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Us dr Gondl
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
2 B00%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

Ja MNein

Us dr Gondl
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele )
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
O ao%
o
20,0%
0%
Ja MNein
Us dr Gondl
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
T™V?
[
|l
Es3
|
400% B Mehr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja Mein

Us dr Gondl
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Wohnbezirk:
1000% Wohnbezirk
E Bregenz
M Dornbim
@ Feldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja Mein

Us dr Gondl
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9.7 ROTZBUA DELUXE

N=234

Prozent

Ja

Mein

Rotzbhua Deluxe

127 Institut fir Management & Marketing
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-lE B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Rotzbua Deluxe
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

Rotzbua Deluxe
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Personen im Haushalt:

100.0% Wie viele
' Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Rotzbua Deluxe
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100.0% Wie viele
' Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Rotzbua Deluxe
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Wohnbezirk:
100,0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Rotzbua Deluxe
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9.8 VORARLBERG LIVE — DIE NACHRICHTEN DER WOCHE

N=234

Prozent

Ja

Mein
Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
-l!-:' B0,0%
1]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0% :
Ja MNein
Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
50.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
-E E50,0%
[:1]
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
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Personen im Haushalt:

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
60,0% eingeschlossen)?
[
2
O3
| T
B Mehr als 4
5 400%
N
E
o
20,0%
0%
Ja MNein
Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B vehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

Mein
Vorarlberg LIVE — die Nachrichten der Woche
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,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

9.9 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH

ROTZBUA DELUXE

INDUSTRIESCHKA

DAS MAGAZIN

BEGEGNUNG AM BERG

VORARLBERG LIVE

LANDLE SPORT

US DR GONDL

Vergleich Sendungen

10

20

M Prozent

135
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FRAGE 10
Wie empfangen Sie ,LANDLE TV“?

10.1 KABEL

N=238

Prozent

Ja Mein

Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz, FSG
arlberg, mbs)
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
-E' E0,0%
[ 1]
N
i
o
40 0%
20,0%
0% [0%] :
Ja Mein
Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz,
FSG arlberg, mbs)
Alter:
Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
60,0% 30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
S anp%
M
i
o
20,0%
0%

Ja MNein

Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz, FSG
arlberg, mbs)
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Personen im Haushalt:

Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
60,0% eingeschlossen)?
[
2
O3
| T
— B vishr als 4
S 400
N
e
o
20,0%
0%
Ja MNein
Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz, FSG
arlberg, mbs)
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
[ W
(]
M
40,0% B ishr als 4

Prozent

20,0%

0%

Ja MNein

Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz, FSG
arlberg, mbs)
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
60,0% EFeldkirch
M Bludenz

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

MNein

Kabel (Magenta, A1 TV, Lampert, Kabel TV Rankweil, EW Frastanz, FSG
arlberg, mbs)
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10.2 SATELLIT

N=238

Prozent

Ja

Mein
Satellit (R9 Osterreich)
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
-l!-:' B0,0%
[+ ]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Satellit (R9 Osterreich)
Alter:
100,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
a0.0% W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
2 B00%
@
N
o
=
o

40,0%

20,0%

0%

Ja MNein

Satellit (R9 Osterreich)
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Personen im Haushalt:

100,0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% H1
2
O3
| T
B Mehr als 4
2 600%
1]
N
e
o
40 0%
20,0%
0%
Ja MNein
Satellit (R9 Osterreich)
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
(]
[ W
(]
M
60,0% B ishr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Satellit (R9 Osterreich)
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Satellit (R9 Osterreich)
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10.3 ZIMMERANTENNE

N=238

Prozent

Ja

Mein

Zimmerantenne (simpliTV)
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Geschlecht:
1000% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Divers
80,0%
w—  B00%
[
[1F]
N
(=]
|
o
40,0%
20,0%
0%
Zimmerantenne (simpliTV)
Alter:
1000% Alter
16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
[ 30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
80,0% M50 - 59 Jahre
W&o + Jahre
w—  B00%
[
[1F]
N
(=]
|
o

40,0%

20,0%

Zimmerantenne (simpliTV)
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Personen im Haushalt:

1000% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
80,0% [k
M2
@3
M
B Wishr als 4
w  B0,0%
[
[1+]
N
e
o
40,0%
20,0%
0%
Zimmerantenne (simpliTV)
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
1000% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
80,0% T™v?
[
|l
ds3
|
60,0% B Mehr als 4

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Zimmerantenne (simpliTV)
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Wohnbezirk:
1000% Wohnbezirk
E Bregenz
M Dornbim
@ Feldkirch
M Bludenz
80,0%

60,0%

Prozent

40,0%

20,0%

0%

Ja Mein

Zimmerantenne (simpliTV)
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10.4 ONLINE

N=238

Prozent

Ja

Mein

Online (Webstream, youtube, VOL.AT)
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
2 600%
1]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
0% _
Ja MNein
Online (Webstream, youtube, VOL.AT)
Alter:
80,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
c
[:1]
N
O %
o
20,0%

0%

Ja MNein

Online (Webstream, youtube, VOL.AT)
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% H:
O3
| T
B Mehr als 4
t
1]
N
O ao%
o
20,0%
0%
Ja MNein
Online (Webstream, youtube, VOL.AT)
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
[ W
(]
M
0% B ishr als 4

Prozent

20,0%

0%
Ja MNein

Online (Webstream, youtube, VOL.AT)

150 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

60,0%

40,0%

Prozent

20,0%

0%

Ja

Mein
Online (Webstream, youtube, VOL.AT)
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10.5 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH

Vergleich Empfangsmaoglichkeiten

ZIMMERANTENNE

SATELLIT

ONLINE

KABEL

0 10 20 30 40 50 60 70

W Prozent
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FRAGE 11
Wie treffen die nachfolgenden Attribute auf ,LANDLE TV zu?

11.1 REGIONAL

N=238

Prozent

Trifft sehrzu Durchschnittlich Trifft nicht zu
Trifft zu Trifft weniger zu

Regional
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Wannlich
[ Divers
80,0%
= B00%
[
@
N
o
| =
o
40,0%
20,0%
%
Trifft sehrzu Trifft zu Durchschnittlich  Trift wenigerzu  Trifft nicht zu
Regional
Alter:
50.0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M40 - 49 Jahre
M50 - 59 Jahre
60,0% W60 + Jahre
-
[
@
N
o %
o
20,0%
20
0% ¥ 09 o e |2 |—
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft wenrger zu  Trifff nicht Zu

Regional

154 Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV*

Reichweiten- und Programmanalyse 2024

Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen leben in
lhrem Haushalt
] (Sie
eingeschlossen)?
[
60,0% |
a3
[ 1
B mehr als 4
-
=
[ 1]
N
9 anow
o
20,0%
o% e
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittich  Trifft weniger zu rft nicht zu
Regional
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
100,0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
?
80,0% TV?
(g
| M
03
[
w2 600% B Wehr als 4
1]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
o Pl e eyl
Trifft sehr zu i Durchschnitfieh  Trifft weniger zu rifft nicht zu

Regional
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Wohnbezirk:
Wohnbezirk
EBregenz
B Dornbim
EFeldkirch
60,0%
' M ludenz
T
S 400%
N
Q
| =
o
20,0%
0%
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft wenigerzu  Trifft nicht zu
Regional
156
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11.2 UNTERHALTSAM

N=238

Prozent

Trifft sehrzu

Durchschnittlich Trifft nicht zu

Trifft zu Trifft weniger zu

Unterhaltsam
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W annlich
[EDivers
80,0%
— B0,0%
c
[:1]
N
o
=
o
40 0%
20,0%
0%
Durchschnittich  Trift wenigerzu  Trifft nicht zu
Unterhaltsam
Alter:
60,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
50,0% W40 - 49 Jahre
B =0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
40,0%
-
[
[ ]
M
S a0%
o

20,0%

10,0%

Trifft sehr zu Trifft zu

Unterhaltsam
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
40 0% (]
2
ds3
| N
B Mehr als 4
w 30,0%
c
[ ]
M
e
o
20,0%
10,0%
0%
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft weniger zu  Trifff nichf zu
Unterhaltsam
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
(]
2
@3
[ T
= W ishr als 4
H 40 0%
N
[=]
=
o
20,0%
0%

[

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschn Trifft wenrgerzu  Trifft micht zu

Unterhaltsam
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Wohnbezirk:
80.0% Wohnbezirk
EBregenz
B Dornbim
EFeldkirch
50,0% M Bludenz
40,0%
o
C
)
N
2 30w
o
20,0%
10,0%
0%
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft weniger zu Trfft
Unterhaltsam
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11.3 AKTUELL

N=238

Prozent

Trifft sehrzu

Durchschnittlich Trifft nicht zu

Trifft zu Trifft weniger zu

Aktuell
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
w  B0,0%
[
@
N
[=]
|
o
40 0%
20,0%
0% ] %]
Trifft sehrzu Durchschnittich  Trift wenigerzu  Trifft nicht zuo
Aktuell
Alter:
50,0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
W10 - 49 Jahre
40,0% W50 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
- 300%
c
[+ ]
N
[=]
=
o

20,0%

10,0%

0%

Triftt sehr zu Triftt zu

Aktuell
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
] (Sie
eingeschlossen)?
40,0% [
| Ml
a3
[ 1
B mehr als 4
w 300%
=
[ 1]
N
o
|
o
20,0%
10,0%
=
3% E 3%
0% 2 ..'E
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittich  Trifft weniger zu  Trifft nic
Aktuell
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
80,0% LANDLE
TV?
(g
>
@3
[
= B Wehr als 4
H 40 0%
N
o
=
o
20,0%
0% - [oef o)
Trifft sehr zu Durchschnittheh  Trifft wenigerzu  Trifft nicht Zu
Aktuell
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
40,0%
w 300%
[
[ 1]
N
[=]
|
o
20,0%
10,0%

e

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich it weniger zu  Trifft nicht zu

0%

Aktuell
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11.4 KOMPETENT

N=238

Prozent

Trifft sehrzu

Durchschnittlich Trifft nicht zu

Trifft zu Trifft weniger zu

Kompetent
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
w  B0,0%
[
[ 1]
N
o
|
o
40,0%
20,0%
5%
o o] ]
Trifft sehrzu Durchschnittlich  Trift wenigerzu  Trifft nicht zu
Kompetent
Alter:
60 0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
50,0% M 40 - 49 Jahre
W50 - 59 Jahre
W60 + Jahre
40 0%
-
c
1]
N
S a0%
o

20,0%

10,0%

Triftt sehr zu Triftt zu

Kompetent
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Personen im Haushalt:

50.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
] (Sie
eingeschlossen)?
40,0% [
2
O3
| T
B Mehr als 4
w 300%
[
[ 1]
N
o
|
o
20,0%
10,0%
0%
Trifft sehr zu Trifft zu
Kompetent
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
80,0% LANDLE
TV?
(]
[ W
(]
M
= B ishr als 4
H 40 0%
N
o
=
o
20,0%
|
0% jo%] D%
Trifft sehr zu i Durchschnifflich  Trifft wenigerzu  Trifft nicht zu
Kompetent
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Wohnbezirk:
0.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
40,0%
w 300%
[
[ 1]
N
[=]
|
o
20,0%
10,0%
0%

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft wenigerzu  Trifft nichf zu

Kompetent
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11.5 POLITISCH UNABHANGIG

N=238

Prozent

Trifft sehrzu

Durchschnittlich Trifft nicht zu

Trifft zu Trifft weniger zu

Politisch unabhangig
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiblich
W Mannlich
Eoivers
80,0%
w  B0,0%
[
[ 1]
N
[=]
|
o
40,0%
20,0%
o
Trifft sehrzu Durchschnittlich  Trift wenigerzu  Trifft nicht zu
Politisch unabhéngig
Alter:
50.0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
M 40 - 49 Jahre
40,0% W50 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
- 300%
c
1]
N
o
=
o

20,0%

10,0%

0%

Triftt sehr zu Triftt zu

Politisch unabhéngig
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Personen im Haushalt:

40.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
30,0% |
a3
[ 1
B Mehr als 4
=
[ 1]
N
o 0%
o
10,0%
0%
Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittich  Trifft weniger zu  Trifft nic
Politisch unabhéngig
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
80,0% LANDLE
TV?
(g
>
@3
[
= B Wehr als 4
S a00%
N
o
=
o
20,0%
0%

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittheh  Trifft wenigerzu  Trifft nicht zu

Politisch unabhéngig
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Wohnbezirk:
40.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz

30,0%

20,0%

Prozent

10,0%

0%

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft weniger zu  Trifft nicht zu

Politisch unabhéngig
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11.6 ABWECHSLUNGSREICH

N=238

Prozent

Trifft sehrzu

Durchschnittlich Trifft nicht zu

Trifft zu Trifft weniger zu

Abwechslungsreich
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Geschlecht:
1000% Geschlecht
Eweiblich
W iannlich
[ Divers
80,0%
2 600%
[:+]
N
o
=
o
40,0%
20,0%
0%
Trifft sehrzu Trifft zu Durchschnittlich  Trift wenigerzu  Trifft nicht Zu
Abwechslungsreich
Alter:
50.0% Alter
16 - 19 Jahre
M 20 - 29 Jahre
30 - 33 Jahre
50,0% M 40 - 43 Jahre
M 50 - 53 Jahre
W E0 + Jahre
40,0%
-
c
[:+]
N
O 3p0%
o

20,0%

10,0%

Trift sehr zu Trifft zu

Abwechslungsreich
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Personen im Haushalt:

Wie viele
ome ' Personen leben in
Ihrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
g
300% 2
3
| Fi
B Mehrals 4
c
@
N
S 200%
o
100%
0% . .
Trfft sehr zu Trift zu
Abwechslungsreich
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
Wie viele
Personen
davon
schauen
60,0% LANDLE
TV?
[
|l
(N
M
M mehr als 4
40,0%

Prozent

20,0%

0%

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnifflich  Trifft weniger zu  Trifft nicht zu

Abwechslungsreich
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
E Bregenz
M Dornbim
@ Feldkirch
M Bludenz
40,0%

30,0%

Prozent

20,0%

10,0%

0%

Trifft sehr zu Trifft zu Durchschnittlich  Trifft weniger zu  Trifft nicht zu

Abwechslungsreich
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11.7 ZUSAMMENFASSENDER VERGLEICH

REGIONAL

AKTUELL

UNTERHALTSAM

ABWECHSLUNGSREICH

KOMPETENT

POLITISCH UNABHANGIG

Vergleich Attribute

m Mittelwert

177

2,5

Institut fir Management & Marketing



,LANDLE TV“ Reichweiten- und Programmanalyse 2024

FRAGE 12

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie lhren Freunden und Bekannten ,LANDLE TV*
weiterempfehlen werden?

N=238

Prozent

Weiterempfehlung
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Geschlecht:
100,0% Geschlecht
Eweiklich
W annlich
EDivers
80,0%
w— E0,0%
[
@
N
[=]
|
o
40,0%
20,0%
0%
1=Nein 2 3 4 5 6 7 8 9  10=Ja
Weiterempfehlung
Alter:
80.0% Alter
E16 - 19 Jahre
W20 - 29 Jahre
130 - 39 Jahre
50,0% 40 - 49 Jahre
W=0 - 59 Jahre
WE0 + Jahre
40 0%
-
[
@
N
S ao%
o
20 0%
10,0%
0%
1=Nein 2 3 4 5 6 7 8 9 10=Ja

Weiterempfehlung
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Personen im Haushalt:

30.0% Wie viele
Personen lebenin
lhrem Haushalt
(Sie
eingeschlossen)?
[
2
O3
20,0% M
B Mehr als 4
t
[ 1]
N
e
o
10,0%
0%
1=Mein 2 3 4 5 3 7 8 9 10=Ja
Weiterempfehlung
Personen, die ,LANDLE TV“ schauen:
50.0% Wie viele
Personen
davon
schauen
LANDLE
]
40,0% TV
(]
[ W
(]
M
2 0% B Mchr als 4
1]
N
o
=
o
20,0%
10,0%
0%
1=Mein 2 3 4 5 6 7 8 9 10=Ja

Weiterempfehlung
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Wohnbezirk:
50.0% Wohnbezirk
EBregenz
M Dornbim
EFeldkirch
M Bludenz
40,0%
w 300%
[
[ 1]
N
[=]
|
o

20,0%

10,0%

0%

1=Mein 2 3 4 5 6 7 8 9 10=Ja

Weiterempfehlung
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FRAGE 13
Welche Ideen und Verbesserungsvorschlage haben Sie fir , LANDLE TV“?

Ideen und Verbesserungsvorschlage Absolute Nennungshaufigkeit

Alles gut: 59

- Keine Verbesserungsvorschldge (38)

- Alles gut (13)

- Bleibt euch treu (1)

- Alles top (1)

- Ihr macht das super (1)

- Regional mit Handschlagqualitat (1)

- Der Sender ist mega, das macht ihn aus (1)

- Esist schon spannend und anregend (1)

- LANDLE TV ist schon richtig gut — habe keine
Verbesserungsvorschlage (1)

- Nicht von der Bildflache verschwinden (1)

Programm: 42
- Mehr Abwechslung im Programm (9)
- Mehr aktuelle Beitrage und Themen (9)

Mehr Programm fir Jugendliche (4)
- Aktuelle Kurznachrichtenblocke (3)
Mehr Sport (2)

- Mehr Unterhaltungssendungen (1)

Mehr Informationen in Bezug auf Konzerte und
Events (1)
Mehr Dokumentationen (1)

- Mehr Geschichten aus Vorarlberg -
Mehr Reportagen aus den Talern (1)
- Mehr Politik (1)
Mehr verschiedene Sendungen produzieren, da ihr

von Wiederholungen lebt (1)

Nicht so viele Nachrichtensendungen (1)
- Musiksendung (1)

Nicht nur FuRball- und Eishockeysport (1)
- Politisch neutral berichten (1)

Tipps fir gutes Essen oder Freizeit in der
Umgebung vorstellen (1)

Mehr Wandertipps (1)

- Restauranttests (1)

Serien, Filmrezensionen, Dokumentationen Uber
Vorarlberg, Gesundheit, Fitness im Landle (1)

- Was s'Landle ausmacht, Personen aus dem Alltag
und ihre Geschichten (1)

Qualitdt verbessern: 12
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- Besser werden (4)
- Bessere Musik und nicht nur Schlager (2)
- Bessere Serien (1)
- Bessere Themen (1)
- Allgemeine Qualitat verbessern (1)
- Das "Studio" (Sitzecke?) kdnnte gerne mehr Pfiff
haben — Ist etwas "holzern" und spartanisch (1)
- Kamerabilder bei Sportbeitragen haben Luft nach
oben (1)
- Einfach professioneller werden (1)
Moderation: 10
- Bessere Moderatoren (2)
- Professionellere und besser gekleidete
Moderatoren (2)
- Moderatoren sollten weniger steif vortragen (1)
- Moderationen bei Sportbeitragen haben Luft nach
oben (1)
- Jingere Moderatoren (1)
- Aussprache der Moderatoren verbessern (1)
- Moderatoren konnten mehr Pfiff haben (1)
- Mehr verschiedene Sprachen (1)
Us dr Gondl: 5
- Andreas Seeburger ist ein TOP Moderator und er
gestaltet die Sendung wirklich sehr sehr gut wENgE
- Er 1adt sich immer sehr interessante Gaste ein (1)
- Spritzig, originell und sehr kompetent ist immer
,Us dr Gondel” - So kdnnte doch alles sein —
Das schafft ihr (1)
- Sollte langer dauern —ist super (1)
- Mehr prominente Gaste us dr Gondl, wéare sehr
empfehlenswert! (1)
- Mehr Sendungen us dr Gond| (1)
Andere Sender: 5
- ORF (2)
- ORF Vorarlberg (1)
- Servus TV (1)
- 3SAT(1)
Filme: 3
- Filme zeigen (2)
- Lustige Filme zeigen (1)
Dialekt: 2
- Einzelne Sendungen komplett im Dialekt abwickeln
(1)
- Finde super, wenn im Dialekt gesprochen wird (1)
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Mehr Sendezeit insgesamt

Ehrlichkeit

Komplett abstellen

Durchgehendes Programm von 17:00 bis 24:00 Uhr
anbieten - Bei Luftaufnahmen sollten Einblendungen
erfolgen, was zu sehen ist - Tagliches Programm in
den VN und in der Neue veroffentlichen

RPININN

Mehr beeintrachtigte Personen einladen

Die tagliche Abendsendung mit Wetterbericht geht
mir ab... what a shame...

Weniger Werbung

Jeden Tag ab 18:30 Uhr - die LANDLE TV positiv
Nachrichten - bis 18:50 Uhr, dann kommt um 19:00
Uhr ORF Vorarlberg (oft viel Negatives wie Unfalle,
Insolvenzen...) - LANDLE TV + positive Nachrichten
mussen professioneller moderiert werden, auch das
Ambiente schaut billig aus - In diesen 20 min soll
hauptséachlich "Positives" vom Tag vermittelt werden
- Schone, lustige, nachdenkliche, freudige Sachen -
Die Menschen, die hier leben und Positives fir das
Landle machen z.B. Sport, Bewegung, Tanzen, Kultur,
Musik, Veranstaltungen etc. - Es soll Freude machen,
LANDLE TV zu sehen - Vieles ist ja eh schon SUPER!
LG Gerhard

Mehr Werbung fir den eigenen Sender
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